ГЛАВА

Талдомского городского округа Московской области

ПОСТАНОВЛЕНИЕ

От 19.03.2019г. № 498
Об утверждении  муниципальной 

     программы Талдомского городского

     округа Московской области

     «Развитие системы информирования

     населения о деятельности органов

     местного самоуправления Талдомского

     городского округа Московской области»

     на 2019-2024 гг.

В соответствии со статьей 179 Бюджетного кодекса Российской Федерации и на основании постановлений главы Талдомского городского округа Московской области от 20.11.2018 года № 2173 «Об утверждении Порядка разработки и реализации муниципальных программ Талдомского городского округа» и от 12.12.2018 г. № 2360 «Об утверждении Перечня муниципальных программ Талдомского городского округа». 

п о с т а н о в л я ю:
1. Утвердить муниципальную программу Талдомского городского округа Московской области «Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления Талдомского городского округа Московской области» на 2019- 2024 гг.,(приложение 1.).
2. Настоящее постановление вступает в силу с 01 января 2019 года.

3. Пресс-секретарю главы Талдомского городского округа Быковой Е.Б. обеспечить официальное опубликование настоящего постановления на официальном сайте администрации Талдомского городского округа Московской области (http://taldom-okrug.ru). 

4. Контроль за исполнением настоящего постановления возложить на заместителя главы администрации Талдомского городского округа Московской области Курсову С.В. 

Глава Талдомского городского округа                                          В.Ю. Юдин

Приложение 1

Утверждена постановлением

 Главы Талдомского городского округа

От 19.03.2019г. № 498

 Паспорт муниципальной программы «Развитие системы информирования населения о деятельности органов

 местного самоуправления Талдомского городского округа Московской области» на 2019-2024гг.

	Координатор муниципальной программы
	Заместитель главы администрации Талдомского городского округа

	Муниципальный заказчик муниципальной программы
	Администрация  Талдомского городского округа

	Цели муниципальной программы
	1.Информирование населения муниципального образования Московской области об основных событиях социально-экономического развития, общественно-политической жизни, о деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области.

2. Информирование населения муниципального образования посредством наружной рекламы

	Перечень подпрограмм
	

	Источники финансирования муниципальной программы,

в том числе по годам:
	Расходы  (тыс. рублей)

	
	Всего
	2019г.
	2020г.
	2021г.
	2022г.
	2023г.
	2024г.

	Средства бюджета 

Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	Средства федерального бюджета
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	Средства бюджета Талдомского городского округа
	29500
	5210
	4850
	4860
	4860
	4860
	4860

	Внебюджетные источники
	9900
	1375
	1485
	1595
	1705
	1815
	1925

	Всего, в том числе по годам:
	39400
	6585
	6335
	6455
	6565
	6675
	6785


1.Общая характеристика сферы реализации программы «Развитие системы информирования населения о деятельности органов

местного самоуправления Талдомского городского округа Московской области» на 2019-2024гг.

Открытость и прозрачность деятельности органов местного самоуправления Талдомского городского округа  Московской области  (далее Талдомский городской округ ) - важнейший показатель эффективности их функционирования, необходимый элемент осуществления постоянной и качественной связи между гражданским обществом и государственными структурами.

       Информационная прозрачность деятельности органов местного самоуправления Талдомского городского Московской области  округа  достигается при помощи СМИ.

     На территории Талдомского городского округа  Московской области  осуществляет свою деятельность общественно-политическая  газета "Заря".

    Общий суммарный разовый тираж местных печатных СМИ на территории Талдомского городского Московской области  округа  составляет 5 000 экземпляров в неделю.

    Интернет телевидение "LikeTV" имеет общий технический охват аудитории в 25 000 человек, осуществляет: вещание на всей территории городского округа.

    В целях обеспечения открытости и прозрачности деятельности органов местного самоуправления Талдомского городского округа Московской области  необходимо реализовать следующие основные направления:

1. Обеспечить размещение материалов о деятельности Правительства Московской области, органов местного самоуправления Талдомского городского округа  Московской области   в областных и муниципальных печатных средствах массовой информации, а также путем подготовки и распространения специальных выпусков печатного СМИ.

2. Создать развитую структуру распространения областных и муниципальных печатных средств массовой информации отдельным категориям населения для обеспечения доступа к информации о деятельности Правительства Московской области, органов местного самоуправления, нормотворческой деятельности органов местного самоуправления, а также к информации о социально-экономическом развитии Талдомского городского округа Московской области .

3. Обеспечить освещение деятельности органов местного самоуправления путем и распространения (вещания) на территории Талдомского городского округа Московской области    передач интернет канала  " LikeTV ".

4. Организовать изготовление и распространение полиграфической продукции о значимых вопросах социально-экономического развития Талдомского городского округа  Московской области , в том числе информационное сопровождение праздничных мероприятий.

5. Организовать информирование населения о состоянии защиты от чрезвычайных ситуаций и ликвидации их последствий, принятых мерах по обеспечению безопасности, прогнозируемых и возникших чрезвычайных ситуациях, приемах и способах защиты населения и территории Талдомского городского округа  Московской области  через средства массовой информации, полиграфическую продукцию, социальную рекламу.

6. Осуществлять подготовку и размещение материалов о деятельности органов местного самоуправления, муниципальных учреждений Талдомского городского округа   и информирование жителей в сети Интернет, в том числе: информации по формированию доступной среды в СМИ и на официальном сайте Администрации Талдомского городского округа  Московской области  (далее - Администрация), общественной палаты .

7. Осуществлять размещение рекламно - информационных сообщений Администрации на баннерах на конструкциях наружной рекламы, в радио- и телевизионных роликах, на баннерах в сети Интернет, в макетах в печатных изданиях.

2.Прогноз развития соответствующей сферы реализации программы

Концепция решения проблем в сфере информирования населения Талдомского городского округа  Московской области  основывается на методах, которые планируется реализовать в период с 2019 по 2024 год, в рамках муниципальной программы "Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления  Талдомского городского округа   ". Реализация муниципальной программы обеспечит повышение уровня информированности населения о реализации государственных и муниципальных программ по социально значимым направлениям. В период реализации программы планируется повышение качества и количества информационных материалов, размещаемых на официальном сайте Администрации. В связи с тем, что получение информации из сети Интернет становится все более популярным, необходимо оперативно и точно отображать информацию о культурных, спортивных, политических мероприятиях на сайте, повышать интерес к Талдомского городского округа  Московской области. Это и планируется реализовать в период с 2019 по 2024 год с помощью привлечения специалистов в данной области и творческих работников.

Так, используя интернет-ресурсы органов власти, можно сделать прогноз, что повышение уровня информированности населения о реализации государственных и муниципальных программ по социально значимым направлениям жизнедеятельности Талдомского городского округа Московской области  в социальных сферах, таких, как медицина, ЖКХ, спорт, строительство жилья, землепользование возрастет.

Прогноз на 2019 год - количество посетителей официального сайта Администрации будет возрастать. Число граждан, проявляющих интерес к жизни города через такое средство связи, как Интернет, возрастет.

Одним из основных направлений информирования населения по-прежнему остаются печатные средства массовой информации.

Реализации планируемых мероприятий муниципальной программы позволит сделать деятельность органов местного самоуправления Талдомского городского округа Московской области   более прозрачной и открытой, повысится позитивное отношение к району.

В ходе реализации муниципальной программы под воздействием внешних и внутренних факторов могут возникать определенные риски, например:

- незаконные объекты наружной рекламы, препятствующие освоению рекламного пространства Талдомского городского округа Московской области  

- некомпетентные публикации, формирующие негативное мнение в сети Интернет.

В целях минимизации рисков планируется грамотный подбор и расстановка высокопрофессиональных и компетентных кадров для осуществления задач, стоящих перед Администрацией. Планируется освобождение территории Талдомского городского округа Московской области   от несанкционированных  установленных объектов наружной рекламы, модернизация легальных информационных установок.

Цель программы «Развитие системы информирования населения о деятельности органов

 местного самоуправления Талдомского городского округа Московской области» на 2019-2024гг

Целью программы : Открытость и прозрачность деятельности органов местного самоуправления Талдомского городского округа  Московской области  (далее Талдомский городского округа ) - важнейший показатель эффективности их функционирования, необходимый элемент осуществления постоянной и качественной связи между гражданским обществом и государственными структурами.

3.Обобщенная характеристика основных мероприятий программы

Реализация муниципальной программы Талдомского городского округа Московской области   "Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления  Талдомского городского округа Московской области   " позволит:

         - увеличить информирование населения Московской области об основных событиях социально-экономического развития, общественно-политической жизни, освещение деятельности органов местного самоуправления Талдомского городского округа Московской области   в печатных СМИ выходящих на территории муниципального района;

   
   - увеличить информирование жителей Талдомского городского округа Московской области   о деятельности органов местного самоуправления путем изготовления и распространения (вещания) на территории Талдомского муниципального района  радиопрограммы;

- увеличить информирование жителей Талдомского городского округа Московской области   о деятельности органов местного самоуправления путем изготовления и распространения (вещания) на территории Талдомского муниципального района  телепередач;

- увеличить информирование населения Талдомского городского округа Московской области   о деятельности органов местного самоуправления Талдомского городского округа Московской области   путем размещения материалов в электронных СМИ, распространяемых в сети Интернет (сетевых изданиях);

- увеличить информирование Талдомского городского округа Московской области   путем изготовления и распространения полиграфической продукции о социально значимых вопросах в деятельности органов местного самоуправления Талдомского городского округа Московской области  , формирования положительного образа Талдомского городского округа Московской области   как социально ориентированного, комфортного для жизни и ведения предпринимательской деятельности;

- проводить тематические информационные кампании, охваченные социальной рекламой на рекламных носителях наружной рекламы на территории городского округа Московской области  ;

- проводить мероприятия, к которым обеспечено праздничное, тематическое и праздничное световое оформление территории Талдомского городского округа Московской области  ;

- приведение к нормативу количество фактически размещенных рекламных и информационных конструкций с учетом утвержденной схемы на территории Талдомского городского округа Московской области.

4.Методика расчета значений показателей реализации программы
«Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления Московской области» на 2019-2024гг.
	
	Наименование показателя
	Методика расчёта показателя

	1.
	Информирование населения через СМИ 


	I – показатель информированности населения в СМИ
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   ,

где:

It –  объем информации, на одного жителя муниципального образования, запланированный в результате реализации мероприятий муниципальной программы в отчетный период;

Ib – объем информации, на одного жителя из числа целевой аудитории муниципального образования, в результате реализации мероприятий муниципальной программы базового периода.
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 ,

где:

V(…) – уровень информированности посредством:
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 –печатных СМИ;
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 – радио;
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 – телевидения; 
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 – сетевых изданий.
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,
где:

C – количество экземпляров печатного СМИ (тираж), количество абонентов радио, ТВ, посетителей сетевого издания;
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 – объем информации муниципального образования; 

k  – коэффициент значимости:

Коэффициент значимости печатных СМИ – 0,4

(наличие документально подтвержденного тиража, распространения (подписка)/наличие отчетов о распространении путем свободной выкладки (промо-распространение);

Коэффициент значимости радио – 0,1;

Коэффициенты значимости телевидение:

– эфирное вещание – 0,05;

– кабельное вещание – 0,05;

– эфирное и кабельное вещание – 0,1;

– спутниковое вещание /цифровое – 0,4.

Коэффициент значимости сетевые СМИ – 0,1.

При отсутствии подтверждающих документов применяется коэффициент 0,05.

Ца – целевая аудитория, совершеннолетних жителей муниципального образования (+18) по данным избирательной комиссии Московской области (http://www.moscow_reg.izbirkom.ru/chislennost-izbirateley).

	2
	Уровень информированности

населения в социальных сетях.
	А – показатель уровня информированности населения в социальных сетях

где:

[image: image18.png]A=A Xk+A,



,

где:

А1 – коэффициент вовлеченности читателей официальных аккаунтов и страниц администрации муниципального образования в социальных сетях (единиц);
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,

, где:
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 – общее число просмотров всех публикаций, размещенных на официальных страницах и аккаунтах муниципального образования и главы муниципального образования Московской области в не менее чем 8 социальных сетях за отчетный период;
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 – общее число реакций (лайков, комментариев, репостов) на публикации, размещенные на официальных страницах и аккаунтах муниципального образования и главы муниципального образования Московской области за отчетный период;

AR – общее число подписчиков на официальных страницах и аккаунтах муниципального образования и главы муниципального образования Московской области за отчетный период;
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 – общее число публикаций, размещенных на официальных страницах и аккаунтах муниципального образования и главы муниципального образования Московской области за отчетный период;
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  – численность населения, официально зарегистрированного в муниципальном образовании Московской области.

k– коэффициент выполнения лимита постов
      если k ≥ 1, то k = 1, если k < 1, то k[image: image30.png]



при этом:  [image: image32.png]


  (4 аккаунта главы + 4 аккаунта администрации) [image: image34.png]


 60 постов в месяц в каждом,
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 (каждый пост должен набирать не менее 3 реакций (лайков, комментариев).

А2 – коэффициент отработки негативных сообщений (комментариев, жалоб и вопросов) в социальных сетях администрациями муниципальных образований Московской области через информационную систему отработки негативных сообщений «Инцидент. Менеджмент» (единиц)
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,

где:
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 – общее количество ответов муниципального образования Московской области на выявленные в социальных сетях негативные сообщения за отчетный период;
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 – общее количество выявленных в социальных сетях негативных сообщений с помощью информационной системы отработки негативных сообщений «Инцидент. Менеджмент» за отчетный период для конкретного муниципального образования.

	3
	Наличие незаконных рекламных конструкций, установленных на территории муниципального образования


	[image: image43.png]A

2« 100%
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C = X + Y + Z

где: 

А – незаконные рекламные конструкции

по отношению к общему количеству на территории, в процентах;

В – количество рекламных конструкций в схеме и вне схемы, фактически установленных без действующих разрешений;

С – общее количество рекламных конструкций на территории

(сумма X, Y и Z);

X – количество рекламных конструкций в схеме, установленных с действующими разрешениями;

Y – количество рекламных конструкций вне схемы, установленных с действующими разрешениями;

Z –количество рекламных конструкций в схеме и вне схемы, фактически установленных без действующих разрешений.

	4
	Наличие задолженности 
в муниципальный бюджет по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций
	Зрк = [image: image45.png]31-32
Tex
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где: 

Зрк  – задолженность по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций по отношению к общей сумме плановых годовых поступлений  в бюджет от платежей за установку и эксплуатацию рекламных конструкций, в процентах
З1– задолженность по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций на первое число месяца, следующего за отчетным периодом (кварталом), в млн. руб.
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 QUOTE  
З2 – задолженность по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций на первое число месяца, следующего за отчетным периодом (кварталом), по которой приняты или ведутся следующие меры по взысканию, в млн. рублей,:

рассматривается дело о несостоятельности (банкротстве);

рассматривается дело о взыскании задолженности в судебном порядке:

вступил в законную силу судебный акт (постановление), принятый в пользу муниципального образования;

получен исполнительный документ;

исполнительный документ направлен для принудительного исполнения в Федеральную службу судебных приставов;

возбуждено исполнительное производство; 

исполнительное производство окончено ввиду невозможности установить местонахождение должника и его имущества. 

Прк – сумма плановых годовых поступлений в бюджет от платежей за установку и эксплуатацию рекламных конструкций, в млн. руб. [image: image51.png]M,



 QUOTE  



5.Порядок взаимодействия ответственного за выполнение мероприятия программы с государственным заказчиком программы

Координатор Муниципальной программы организует работу, направленную на:

1) координацию деятельности муниципального заказчика программы и муниципальных заказчиков подпрограмм в процессе разработки Муниципальной программы, обеспечение согласования проекта постановлением  Главы Талдомского городского округа Московской области   об утверждении муниципальной программы и внесение его в установленном порядке на рассмотрение Главе Талдомского городского округа;

2) организацию управления муниципальной программой;

3) создание, при необходимости, комиссии (рабочей группы) по управлению Муниципальной программой;

4) реализацию Муниципальной программы;

5) достижение цели и планируемых результатов реализации Муниципальной программы;

6) утверждение «Дорожных карт».

           Муниципальный заказчик Муниципальной программы:

1) разрабатывает Муниципальную программу;

2) формирует прогноз расходов на реализацию мероприятий и готовит финансовое экономическое обоснование;

   3) осуществляет координацию деятельности муниципальных заказчиков подпрограмм по подготовке и реализации мероприятий, анализу и рациональному использованию средств бюджета Талдомского городского округа Московской области  , в том числе бюджета Московской области и иных привлекаемых для реализации муниципальной программы источников.

  4) формирует проекты адресных перечней, предусмотренных пунктами 13.1,13.2 раздела III Порядка разработки и реализации муниципальных программ Талдомского городского округа Московской области  , а также предложения по внесению в них изменений;

5) согласовывает «Дорожные карты» и отчёты об их исполнении;

6) участвует в обсуждении вопросов, связанных с реализацией и финансированием Муниципальной программы;

  7) вводит в подсистему ГАСУ МО информацию в соответствии с пунктом 51 Порядка разработки и реализации муниципальных программ Талдомского городского округа Московской области  . По решению муниципального заказчика программы введение информации в подсистему ГАСУ МО осуществляется муниципальным заказчиком подпрограммы и (или) ответственным за  выполнение мероприятия;

8) размещает на официальном сайте администрации Талдомского городского округа Московской области   в сети Интернет утвержденную Муниципальную программу;

9) обеспечивает выполнение Муниципальной программы, а также эффективность и результативность ее реализации;

10) представляет координатору Муниципальной программы годовые отчеты, предусмотренные подпунктом «б» подпункта 1 и подпунктом 2 пункта 51 Порядка разработки и реализации муниципальных программ Талдомского городского округа;

11) согласовывает «Дорожные карты», внесение в  них изменений и отчеты об их исполнении.

Ответственный за выполнение мероприятия:

1) формирует прогноз расходов на реализацию мероприятия  и направляет его муниципальному  заказчику подпрограммы;

2) участвует в обсуждении вопросов, связанных с реализацией и финансированием подпрограммы в части соответствующего мероприятия;

3) готовит предложения по формированию перечней, предусмотренных пунктами 13.1,13.2 раздела III Порядка разработки и реализации муниципальных программ Талдомского городского округа Московской области  , и направляет их муниципальному заказчику подпрограммы;

4) направляет муниципальному заказчику подпрограммы предложения по формированию "Дорожных карт".

6.Состав, форма и сроки представления отчетности о ходе реализации мероприятий программы (подпрограммы)

Контроль за реализацией Муниципальной программы осуществляется главой Талдомского городского округа Московской области  .

С целью контроля за реализацией Муниципальной программы муниципальный заказчик программы формирует в подсистеме ГАСУ:

1) Ежеквартально до 15 числа месяца, следующего за отчетным кварталом:

а) оперативный отчет о реализации мероприятий, который содержит:

перечень выполненных мероприятий с указанием объемов, источников финансирования, результатов выполнения мероприятий и фактически достигнутых значений  планируемых результатов реализации Муниципальной программы;

анализ причин несвоевременного выполнения мероприятий.

б) оперативный (годовой) отчет о выполнении Муниципальной программы по объектам строительства, реконструкции и капитального ремонта, который содержит:

наименование объекта, адрес объекта, планируемые работы;

перечень фактически выполненных работ с указанием объемов, источников финансирования;

анализ причин невыполнения (несвоевременного выполнения) работ.

2) Ежегодно в срок до 1 марта года, следующего за отчетным, годовой отчет о реализации Муниципальной программы для оценки эффективности реализации Муниципальной программы, который содержит:

а) аналитическую записку, в которой указываются:

степень достижения планируемых результатов реализации Муниципальной программы и намеченной цели Муниципальной программы;

общий объем фактически произведенных расходов, в том числе по  источникам финансирования;

б) таблицу, в которой указываются данные:

об использовании средств бюджета Талдомского городского округа и средств иных привлекаемых для реализации Муниципальной программы источников по  каждому мероприятию и в целом по Муниципальной программе;

по всем мероприятиям, из них по не завершенным в утвержденные сроки, указываются причины их невыполнения и предложения по дальнейшей реализации; по планируемым результатам реализации Муниципальной программы. По результатам, не достигшим запланированного уровня, приводятся причины невыполнения и предложения по их дальнейшему достижению.

Приложение 1

К программе

«Развитие системы информирования

 населения о деятельности органов

 местного самоуправления 

Московской области» на 2019-2024гг.

Планируемые результаты реализации муниципальной программы

«Развитие системы информирования населения о деятельности органов

 местного самоуправления Московской области» на 2019-2024гг.

	№ п/п
	Планируемые результаты реализации муниципальной программы


	Тип показателя
	Единица измерения
	Базовое значение на начало реализации программы (2018 год)
	Планируемое значение по годам реализации


	Номер основного мероприятия в перечне мероприятий программы

	
	
	
	
	
	2019 год
	2020 год
	2021 год
	2022 год
	2023 год
	

	1
	2
	4
	5
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	1
	Информирование населения

через СМИ
	Приоритетный целевой показатель
	%
	100
	522,95
	626,23
	626,23
	626,23
	626,23
	1

	2
	Уровень информированности

населения в социальных сетях.
	Приоритетный целевой показатель

	Ед.
	0
	1.01
	1,02
	1,02
	1,02
	1,03
	1

	3
	Наличие незаконных рекламных конструкций, установленных на территории муниципального образования
	Приоритетный целевой показатель
	%
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	2

	4
	Наличие задолженности 

в муниципальный бюджет по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций
	Приоритетный целевой показатель
	%
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	2


Приложение 2

К программе

«Развитие системы информирования

 населения о деятельности органов

 местного самоуправления 

Московской области» на 2019-2024гг.

Методика расчета показателей эффективности реализации муниципальной программы

«Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления Московской области»

	
	Наименование показателя
	Методика расчёта показателя

	1.
	Информирование населения через СМИ 

	I – показатель информированности населения в СМИ

[image: image53.png]£ X 100
™



   ,

где:

It –  объем информации, на одного жителя муниципального образования, запланированный в результате реализации мероприятий муниципальной программы в отчетный период;

Ib – объем информации, на одного жителя из числа целевой аудитории муниципального образования, в результате реализации мероприятий муниципальной программы базового периода.
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 ,

где:

V(…) – уровень информированности посредством:
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 –печатных СМИ;
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 – радио;
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 – телевидения; 
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 – сетевых изданий.

[image: image65.png]


,
где:

C – количество экземпляров печатного СМИ (тираж), количество абонентов радио, ТВ, посетителей сетевого издания;
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 – объем информации муниципального образования; 

k  – коэффициент значимости:

1. Коэффициент значимости печатных СМИ – 0,4

(наличие документально подтвержденного тиража, распространения (подписка)/наличие отчетов о распространении путем свободной выкладки (промо-распространение);

2. Коэффициент значимости радио – 0,1;

3. Коэффициенты значимости телевидение:

– эфирное вещание – 0,05;

– кабельное вещание – 0,05;

– эфирное и кабельное вещание – 0,1;

– спутниковое вещание /цифровое – 0,4.

4. Коэффициент значимости сетевые СМИ – 0,1.

При отсутствии подтверждающих документов применяется коэффициент 0,05.

Ца – целевая аудитория, совершеннолетних жителей муниципального образования (+18) по данным избирательной комиссии Московской области (http://www.moscow_reg.izbirkom.ru/chislennost-izbirateley).

	2
	Уровень информированности

населения в социальных сетях.
	А – показатель уровня информированности населения в социальных сетях

где:

[image: image69.png]A=A Xk+A,



,

где:

А1 – коэффициент вовлеченности читателей официальных аккаунтов и страниц администрации муниципального образования в социальных сетях (единиц);
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,

, где:
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 – общее число просмотров всех публикаций, размещенных на официальных страницах и аккаунтах муниципального образования и главы муниципального образования Московской области в не менее чем 8 социальных сетях за отчетный период;
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 – общее число реакций (лайков, комментариев, репостов) на публикации, размещенные на официальных страницах и аккаунтах муниципального образования и главы муниципального образования Московской области за отчетный период;

AR – общее число подписчиков на официальных страницах и аккаунтах муниципального образования и главы муниципального образования Московской области за отчетный период;
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 – общее число публикаций, размещенных на официальных страницах и аккаунтах муниципального образования и главы муниципального образования Московской области за отчетный период;
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  – численность населения, официально зарегистрированного в муниципальном образовании Московской области.

k– коэффициент выполнения лимита постов
      если k ≥ 1, то k = 1, если k < 1, то k[image: image81.png]



при этом:  [image: image83.png]


  (4 аккаунта главы + 4 аккаунта администрации) [image: image85.png]


 60 постов в месяц в каждом,

[image: image87.png]SI = 1440



 (каждый пост должен набирать не менее 3 реакций (лайков, комментариев).

А2 – коэффициент отработки негативных сообщений (комментариев, жалоб и вопросов) в социальных сетях администрациями муниципальных образований Московской области через информационную систему отработки негативных сообщений «Инцидент. Менеджмент» (единиц)
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,

где:
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 – общее количество ответов муниципального образования Московской области на выявленные в социальных сетях негативные сообщения за отчетный период;
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 – общее количество выявленных в социальных сетях негативных сообщений с помощью информационной системы отработки негативных сообщений «Инцидент. Менеджмент» за отчетный период для конкретного муниципального образования.

	3
	Наличие незаконных рекламных конструкций, установленных на территории муниципального образования


	[image: image94.png]A
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C = X + Y + Z

где: 

А – незаконные рекламные конструкции

по отношению к общему количеству на территории, в процентах;

В – количество рекламных конструкций в схеме и вне схемы, фактически установленных без действующих разрешений;

С – общее количество рекламных конструкций на территории

(сумма X, Y и Z);

X – количество рекламных конструкций в схеме, установленных с действующими разрешениями;

Y – количество рекламных конструкций вне схемы, установленных с действующими разрешениями;

Z –количество рекламных конструкций в схеме и вне схемы, фактически установленных без действующих разрешений.

	4
	Наличие задолженности 
в муниципальный бюджет по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций
	Зрк = [image: image96.png]31-32
Tex
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где: 

Зрк  – задолженность по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций по отношению к общей сумме плановых годовых поступлений  в бюджет от платежей за установку и эксплуатацию рекламных конструкций, в процентах
З1– задолженность по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций на первое число месяца, следующего за отчетным периодом (кварталом), в млн. руб.

[image: image100.png]M,



 QUOTE  
З2 – задолженность по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций на первое число месяца, следующего за отчетным периодом (кварталом), по которой приняты или ведутся следующие меры по взысканию, в млн. рублей,:

1. рассматривается дело о несостоятельности (банкротстве);

2. рассматривается дело о взыскании задолженности в судебном порядке:

3. вступил в законную силу судебный акт (постановление), принятый в пользу муниципального образования;

4. получен исполнительный документ;

5. исполнительный документ направлен для принудительного исполнения в Федеральную службу судебных приставов;

6. возбуждено исполнительное производство; 

7. исполнительное производство окончено ввиду невозможности установить местонахождение должника и его имущества. 

Прк – сумма плановых годовых поступлений в бюджет от платежей за установку и эксплуатацию рекламных конструкций, в млн. руб. [image: image102.png]M,



 QUOTE  



Приложение 3 к программе

«Развитие системы информирования

 населения о деятельности органов

 местного самоуправления 

Московской области» на 2019-2024гг.

Рекомендации по привязке мероприятий к показателям эффективности реализации муниципальной программы  

«Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления Московской области»

	№ п/п
	Количественные и/или качественные целевые показатели, характеризующие достижение целей 
	Единица измерения
	Номера мероприятий, привязанных к показателю
	Наименование мероприятий
	Доля влияния

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1.
	Информирование населения через СМИ и социальные сети


	
	1.1.
	Информирование населения муниципального образования об основных событиях социально-экономического развития, общественно-политической жизни, освещение деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области в печатных СМИ выходящих на территории муниципального образования
	1

	
	
	
	1.2
	Информирование населения муниципального образования  о деятельности органов местного самоуправления путем изготовления и распространения (вещания) на территории муниципального образования радиопрограммы
	1

	
	
	
	1.3
	Информирование населения муниципального образования  о деятельности органов местного самоуправления путем изготовления и распространения (вещания) на территории муниципального образования телепередач  
	1

	
	
	
	1.4
	Информирование населения муниципального образования о деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области путем размещения материалов в электронных  СМИ, распространяемых в сети Интернет (сетевых изданиях). Создание и ведение информационных ресурсов и баз данных муниципального образования 
	1

	
	
	
	1.5
	Информирование населения муниципального образования путем изготовления и распространения полиграфической продукции о социально значимых вопросах в деятельности органов местного самоуправления муниципального образования, формирование положительного образа муниципального образования как социально ориентированного, комфортного для жизни и ведения предпринимательской деятельности
	1

	
	
	
	1.7
	Осуществление взаимодействия органов местного самоуправления с печатными СМИ в области подписки, доставки и распространения тиражей печатных изданий
	1

	2
	Уровень информированности

населения в социальных сетях.
	
	1.6
	Информирование населения  муниципального образования о деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области посредством социальных сетей.

Организация мониторинга СМИ, блогосферы, проведение медиа-исследований аудитории СМИ на территории  муниципального образования 
	1

	3.
	Наличие незаконных рекламных конструкций, установленных на территории муниципального образования
	Процентов
	2.1
	Приведение в соответствие количества и фактического расположения рекламных конструкций на территории муниципального образования согласованной Правительством Московской области схеме размещения рекламных конструкций
	1

	
	
	
	2.2
	Проведение мероприятий, к которым обеспечено праздничное/тематическое оформление территории муниципального образования в соответствии с постановлением Правительства Московской области от 21.05.2014 № 363/16 «Об утверждении Методических рекомендаций по размещению и эксплуатации элементов праздничного, тематического и праздничного светового оформления на территории Московской области»
	1

	
	
	
	2.3
	Информирование населения об основных социально-экономических событиях муниципального образования, а также о деятельности органов местного самоуправления посредством наружной рекламы
	1

	4.
	Наличие задолженности 
в муниципальный бюджет по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций
	процент
	2.4.
	Осуществление мониторинга задолженности за установку и эксплуатацию рекламных конструкций и реализация мер по её взысканию
	1


Приложение 4

К программе

«Развитие системы информирования

 населения о деятельности органов

 местного самоуправления 

Московской области» на 2019-2024гг.

Перечень мероприятий программы

 «Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления Московской области»

	№ п/п
	Мероприятия

программы
	Сроки исполнения мероприятий
	Источники финансирования
	Объём финансирования  мероприятия в 2019 году

(тыс. руб.)
	Всего

(тыс. руб.)
	Объем финансирования по годам

(тыс. руб.)
	Ответственный

за выполнение мероприятия программы
	Результаты выполнения мероприятий программы

	
	
	
	
	
	
	2020

год
	2021

год
	2022

год
	2023

год
	2024

год
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	1.
	Основное мероприятие. Информирование населения муниципального образования Московской области об основных событиях социально-экономического развития, общественно-политической жизни, о деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области
	
	Итого
	5725
	32590
	5365
	5375
	5375
	5375
	5375
	Сектор информационного обеспечения администрации Талдомского городского округа
	Информирование населения муниципального образования Московской области об основных событиях социально-экономического развития, общественно-политической жизни, о деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области

	
	
	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Средства бюджета муниципального образования
	5210
	29500
	4850
	4860
	4860
	4860
	4860
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	515
	3090
	515
	515
	515
	515
	515
	
	

	1.1.
	Информирование населения муниципального образования Московской области об основных событиях социально-экономического развития, общественно-политической жизни, освещение деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области в печатных СМИ выходящих на территории муниципального образования 
	
	Итого
	2350
	12350
	2000
	2000
	2000
	2000
	2000
	Сектор информационного обеспечения администрации Талдомского городского округа
	Размещение информационных материалов  

2019 -200
2020-135

2021- 140

2022 – 145

2023- 150

2024-155

 формата А3



	
	
	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Средства бюджета муниципального образования
	2350
	12350
	2000
	2000
	2000
	2000
	2000
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	1.2.
	Информирование населения муниципального образования Московской области о деятельности органов местного самоуправления путем изготовления и распространения (вещания) на территории муниципального образования Московской области радиопрограммы
	
	Итого 
	100
	600
	100
	100
	100
	100
	100
	Сектор информационного обеспечения администрации Талдомского городского округа
	Распространение (вещание) объемом 

минут

2019-40 минут

2020- 43 минут

2021 – 45 минут

2022-48 минут

2023-50 минут

2024-53 минут



	
	
	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Средства бюджета муниципального образования
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	100
	600
	100
	100
	100
	100
	100
	
	

	1.3
	Информирование населения муниципального образования Московской области о деятельности органов местного самоуправления путем изготовления и распространения (вещания) на территории муниципального образования Московской области телепередач  
	
	Итого 
	2500
	15000
	2500
	2500
	2500
	2500
	2500
	Сектор информационного обеспечения администрации Талдомского городского округа
	Размещение и информационных материалов объёмом:

минут в год 

2019-2100

2020-2200

2021-2300

2022- 2400

2023-2500

2024-2600



	
	
	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Средства бюджета муниципального образования
	2500
	15000
	2500
	2500
	2500
	2500
	2500
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	1.4
	Информирование населения муниципального образования Московской области о деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области путем размещения материалов и в электронных  СМИ, распространяемых в сети Интернет (сетевых изданиях).  Ведение информационных ресурсов и баз данных муниципального образования Московской области
	
	Итого
	100
	600
	100
	100
	100
	100
	100
	Сектор информационного обеспечения администрации Талдомского городского округа
	Размещение и информационных материалов объёмом 5000

Сообщений в электронное СМИ. 150

	
	
	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Средства бюджета муниципального образования
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	100
	600
	100
	100
	100
	100
	100
	
	

	1.5
	Информирование населения муниципального образования путем изготовления и распространения полиграфической продукции о социально значимых вопросах в деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области, формирование положительного образа муниципального образования как социально ориентированного, комфортного для жизни и ведения предпринимательской деятельности
	
	Итого
	65
	390
	65
	65
	65
	65
	65
	Сектор информационного обеспечения администрации Талдомского городского округа 
	Изготовление полиграфической продукции к социально-значимым мероприятиям

2019-14000

2020-16000

2021-18000

2022-20000

2023-22000

2024-23000

	
	
	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Средства бюджета муниципального образования
	0
	0
	00
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	65
	390
	65
	65
	65
	65
	65
	
	

	1.6
	Информирование населения муниципального образования о деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области посредством социальных сетей.

Организация мониторинга СМИ, блогосферы, проведение медиа-исследований аудитории СМИ на территории  муниципального образования
	
	Итого 
	250
	1500
	250
	250
	250
	250
	250
	Сектор информационного обеспечения администрации Талдомского городского округа
	Подготовка и мониторинг СМИ, блогосферы, проведение медиа-исследований аудитории СМИ на территории  Талдомского городского округа

	
	
	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Средства бюджета муниципального образования
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	250
	1500
	250
	250
	250
	250
	250
	
	

	1.7
	Осуществление взаимодействия органов местного самоуправления с печатными СМИ в области подписки, доставки и распространения тиражей печатных изданий
	
	Итого 
	360
	2150
	350
	360
	360
	360
	360
	Сектор информационного обеспечения администрации Талдомского городского округа
	Осуществление подписки на печатные издания:

- Общественно-политическая газета «Заря»- 65 компл./год

- «Новости Подмосковья» областное издание- 65 компл./год

	
	
	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Средства бюджета муниципального образования
	360
	2150
	350
	360
	360
	360
	360
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	2
	Основное мероприятие. 

Информирование населения муниципального образования посредством наружной рекламы
	
	Итого 
	860
	6810
	970
	1080
	1190
	1300
	1410
	
	Информирование населения муниципального образования посредством наружной рекламы

	
	
	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Средства бюджета муниципального образования
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.1
	Приведение в соответствие количества и фактического расположения рекламных конструкций на территории 

муниципального образования Московской области согласованной Правительством Московской области схеме размещения рекламных конструкций
	
	Итого
	200
	1200
	200
	200
	200
	200
	200
	Отдел архитектуры и градостроительства, сектор инф. обеспечения
	Приведение в соответствие количества и фактического расположения рекламных конструкций на территории  Талдомского городского округа



	
	
	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Средства бюджета муниципального образования
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	200
	1200
	200
	200
	200
	200
	200
	
	

	2.2
	Проведение мероприятий, к которым обеспечено праздничное/тематическое оформление территории муниципального образования в соответствии с постановлением Правительства Московской области от 21.05.2014 № 363/16 «Об утверждении Методических рекомендаций по размещению и эксплуатации элементов праздничного, тематического и праздничного светового оформления на территории Московской области»
	
	Итого
	420
	4020
	520
	620
	720
	820
	920
	Сектор информационного обеспечения администрации Талдомского городского округа

Отдел архитектуры и градостроительства,
	Проведение мероприятий, к которым обеспечено праздничное/тематическое оформление территории Талдомского городского округа

	
	
	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Средства бюджета муниципального образования
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	420
	4020
	520
	620
	720
	820
	920
	
	

	2.3 
	Информирование населения об основных социально-экономических событиях муниципального образования, а также о деятельности органов местного самоуправления посредством наружной рекламы
	
	Итого
	140
	990
	150
	160
	170
	180
	190
	Сектор информационного обеспечения администрации Талдомского городского округа


	Информирование населения об основных социально-экономических событиях

	
	
	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Средства бюджета муниципального образования
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	140
	990
	150
	160
	170
	180
	190
	
	

	2.4.
	Осуществление мониторинга задолженности за установку и эксплуатацию рекламных конструкций и реализация мер по её взысканию
	
	Итого
	100
	600
	100
	100
	100
	100
	100
	Комитет по имуществу Талдомского городского округа

Сектор информационного обеспечения администрации Талдомского городского округа
	Осуществление мониторинга задолженности за установку и эксплуатацию рекламных конструкций и реализация мер по её взысканию

	
	
	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Средства бюджета муниципального образования
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	100
	600
	100
	100
	100
	100
	100
	
	

	Всего по программе «Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления Московской области» 
	Итого
	6585
	39400
	6335
	6455
	6565
	6675
	6785
	  
	

	
	Средства федерального бюджета 
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	Средства бюджета Московской области
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	

	
	Средства бюджета 
	5210
	29500
	4850
	4860
	4860
	4860
	4860
	
	

	
	Внебюджетные источники
	1375
	9900
	1485
	1595
	1705
	1815
	1925
	
	


Приложение 5

К программе

«Развитие системы информирования

 населения о деятельности органов

 местного самоуправления 

Московской области» на 2019-2024гг.

Обоснование финансовых ресурсов, 

необходимых для реализации мероприятий муниципальной программы

«Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления Московской области»

	Наименование мероприятия муниципальной программы
	Источник финансирования
	Расчет необходимых ресурсов на реализацию мероприятий
	Общий объем финансовых ресурсов необходимых для реализации мероприятия, в том числе по годам (тыс.руб.)
	Эксплуатационные расходы, возникающие в результате реализации мероприятия

	1
	2
	3
	4
	5

	Мероприятие 1.1

Информирование населения муниципального образования  об основных событиях социально-экономического развития, общественно-политической жизни, освещение деятельности органов местного самоуправления муниципального образования  в печатных СМИ выходящих на территории муниципального образования
	Бюджет Талдомского городского округа
	C = (N1*S1)

N1 –  20 количество полос формата А3 в год 

S1 . –  12000.– стоимость 1 полосы формата А3;

Цена сформирована по муниципальному заданию 2017 года
	Всего:12350 тыс. руб.

2019 – 2350 тыс. руб

2020 – 2000 тыс. руб

2021 – 2000 тыс. руб

2022 – 2000 тыс. руб

2023 –2000 тыс. руб

2024- 2000 тыс. руб


	

	Мероприятие 1.2 

Информирование населения муниципального образования  о деятельности органов местного самоуправления путем изготовления и распространения (вещания) на территории муниципального образования  радиопрограмм
	Внебюджетные источники
	Cр = (N1*S1)

N1 –  0 количество минут в год 

S1 . –  0.– стоимость 1 минуты производства и распространения радиопередач;

Цена сформирована по муниципальному заданию 2017 года
	Всего:600 тыс. руб

2019 –100 тыс. руб

2020 – 100 тыс. руб

2021 – 100 тыс. руб

2022 – 100 тыс. руб

2023 –100 тыс. руб

2024 -100 тыс. руб


	

	Мероприятие 1.3

Информирование  населения муниципального образования  о деятельности органов местного самоуправления путем изготовления и распространения (вещания) на территории муниципального образования  телепередач
	Бюджет Талдомского городского округа
	Cтк = (N1*S1)

N1 –  4200 количество минут в год 

S1 . –  595.– стоимость 1 минуты производства и распространения телепередач;

Цена сформирована по муниципальному заданию 2017 года
	Всего:

2019 – 2500 тыс. руб

2020 – 2500 тыс. руб

2021 – 2500 тыс. руб

2022 – 2500 тыс. руб

2023 –2500 тыс. руб

2024- 2500 тыс. руб


	

	Мероприятие 1.4

Информирование населения муниципального образования  Московской области о деятельности органов местного самоуправления путем размещения материалов в электронных  СМИ, распространяемых в сети Интернет (сетевых изданиях).  Ведение информационных ресурсов и баз данных официального сайта органов местного самоуправления муниципального образования  
	Внебюджетные источники
	Синт = N*S мат + Vин.

N -  100 – количество  материалов, размещаемых в сети Интернет за весь период:

Sмат. – 0.– средняя стоимость подготовки и размещения одного информационного материала на портале;

Vин.-ведение базы данных сайта в соответствии с тарифами - 0 руб.

Цена сформирована на основании коммерческих предложений  2017 года
	Всего:600 тыс. руб

2019 – 100 тыс. руб

2020 – 100 тыс. руб

2021 – 100 тыс. руб

2022 – 100 тыс. руб

2023 –100 тыс. руб

2024-100 тыс. руб


	

	Мероприятие 1.5

Информирование населения муниципального образования  путем изготовления и распространения полиграфической, иной продукции о социально значимых вопросах в деятельности органов местного самоуправления муниципального образования  формирование положительного образа муниципального образования как  социально ориентированного, комфортного для жизни и ведения предпринимательской деятельности
	Внебюджетные источники
	Печатная и иная продукция

Спп = N*S
N – 0- штук печатной продукции в год;

S– 0 руб. – средняя стоимость изготовления и распространения одной штуки печатной  продукции;

Цена сформирована на основании коммерческих предложений  2017 года
	Всего:390 тыс. руб

2019 – 65 тыс. руб

2020 – 65 тыс. руб

2021 – 65 тыс. руб

2022 – 65 тыс. руб

2023 –65 тыс. руб

2024-65 тыс. руб


	

	Мероприятие 1.6

Информирование населения  муниципального образования о деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области посредством социальных сетей.

Организация мониторинга СМИ, блогосферы, проведение медиа-исследований аудитории СМИ на территории  муниципального образования
	Внебюджетные источники
	В пределах денежных средств муниципального образования   предусмотренных на основную деятельность подразделения

пресс-службы
	Всего:1500 тыс. руб

2019 – 250 тыс. руб

2020 – 250 тыс. руб

2021 – 250 тыс. руб

2022 – 250 тыс. руб

2023 –250 тыс. руб

2024-250 тыс. руб


	

	Мероприятие 1.7 

Осуществление взаимодействия органов местного самоуправления с печатными СМИ в области подписки, доставки и распространения тиражей печатных изданий
	Бюджет Талдомского городского округа
	Спид= N1*S1 

N1 –  количество подписных комплектов – 430;

S1 – 837. – стоимость 1 комплекта;

Цена сформирована на основании коммерческих предложений  2017 года
	Всего: 2150 тыс. руб

2019 – 360 тыс. руб

2020 – 250 тыс. руб

2021 – 360 тыс. руб

2022 – 360 тыс. руб

2023 –360 тыс. руб

2024-360 тыс. руб
	

	Мероприятие 2.1

Приведение в соответствие количества и фактического расположения рекламных конструкций на территории муниципального образования согласованной Правительством Московской области схеме размещения рекламных конструкций
	Внебюджетные источники
	Сднк = N*S
N – 0 планируемое количество демонтируемых конструкций;

S – 0. стоимость демонтажа и транспортировки незаконно установленных рекламных конструкций.

Цена сформирована на основании коммерческих предложений   по демонтажу незаконно установленных рекламных конструкций  2017 года
	Всего:1200 тыс. руб

2019 – 200 тыс. руб

2020 – 200 тыс. руб

2021 – 200 тыс. руб

2022 – 200 тыс. руб

2023 –200 тыс. руб


	

	Мероприятие 2.2

Проведение мероприятий, к которым обеспечено праздничное/тематическое оформление территории муниципального образования в соответствии с постановлением Правительства Московской области от 21.05.2014 №363/16 «Об утверждении Методических рекомендаций по размещению и эксплуатации элементов праздничного, тематического и праздничного светового  оформления на территории Московской области
	Внебюджетные источники
	Расчёт необходимых ресурсов на реализацию мероприятия производится на основании адресных муниципальных Проектов праздничного, тематического и праздничного светового оформления территории муниципального образования.
	Всего:4020 тыс. руб

2019 – 420 тыс. руб

2020 – 520 тыс. руб

2021 – 620 тыс. руб

2022 – 720 тыс. руб

2023 –820 тыс. руб

2024-920 тыс. руб


	

	Мероприятие 2.3

Информирование населения об основных социально-экономических событиях муниципального образования, а также о деятельности органов местного самоуправления посредством наружной рекламы
	Внебюджетные источники
	Срк= N1*S1 

N1 –  количество баннеров – 0;

S1 – 0. – стоимость изготовления 1 баннера;

Цена сформирована на основании коммерческих предложений  2017 года
	Всего:990 тыс. руб

2019 – 140 тыс. руб

2020 – 150 тыс. руб

2021 – 160 тыс. руб

2022 – 170 тыс. руб

2023 –180 тыс. руб

2024-190 тыс. руб
	

	Мероприятие 2.4.

Осуществление мониторинга задолженности за установку и эксплуатацию рекламных конструкций и реализация мер по её взысканию
	Внебюджетные источники
	В пределах денежных средств муниципального образования   предусмотренных на основную деятельность 
	Всего:600 тыс. руб

2019 – 100 тыс. руб

2020 – 100 тыс. руб

2021 – 100 тыс. руб

2022 – 100 тыс. руб

2023 –100 тыс. руб

2024-100 тыс. руб
	


